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DIE ZUKUNFT BEGINNT
HEUTE!?

WARUM BETTER TOMORROW?

= Um Verantwortung fir eine bessere Zukunft zu Gbernehmen - sowohl von
Verbrauchern als auch von Firmen - sozial, 8konomisch oder ékologisch,

dafir steht die Initiative BETTER TOMORROW der BAUER MEDIA GROUP.

= Das kann sowohl Soziales sowie Umwelt-, Arten- oder Klimaschutz betreffen
als auch regionalere oder fairere Herstellungsprozesse, klimaneutralere
Lieferketten oder konsequente Verpackungsminimierung.

WAS WIR ERREICHEN WOLLEN
= Es geht darum, besser zu werden — nicht perfekt zu sein.

= Wir heben nicht den Zeigefinger — sondern inspirieren mit
Losungsvorschléagen.

= BETTER TOMORROW ist eine markenibergreifende Initiative — mit
zukunftsweisenden Content.
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MIT DIESEN MABNAHMEN ERREICHEN WIR GANZJAHRIG VOLLE
AUFMERKSAMKEIT FUR BETTER TOMORROW

1 O = - v

GEMEINSAM FUR EINE BESSERE ZUKUNFT.

JEDE BETEILIGTE
REDAKTION* SETZT
BETTER HERO-ADVERTORIALS MIT SOCIAL-POWER
TOMORROW MIT ZITATEN™* AUS ERZEUGEN WIR
ENTSPRECHEND DEN REDAKTIONEN _ VIRALITAT
IHRER DNA EIN, SO MACHEN DIE FUR DIE INITIATIVE
DASS EIN NACHHALTIGKEITS- IN DER AFFINEN
VIELFALTIGER THEMEN SICHTBAR. ZIELGRUPPE.
THEMENMIX
ENTSTEHT.

MIT DEM LOGO &
DEM HASHTAG
#BETTER
TOMORROW
MACHEN UNSERE
REDAKTIONEN
GEMEINSAM AUF DIE
AKTION
AUFMERKSAM.

JANUAR FEBRUAR MARZ APRIL MAI Jull AUGUST SEPTEMBER OKTOBER  NOVEMBER DEZEMBER
LECKER
Verstarkter Fokus auf
Nachhaltigkeit
Auch mit dabei: [ happinez WUNDERWEIB g iccker  [IE] biélla Laura Meins SOy Closer INToucH P Pro,VITA OLiebenswert (ayrtaer

*Vorbehaltlich Zustimmung der Chefredaktion und/oder Verlagsleitung
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LESER*I

- NACHHALTIGKEI

ICH KAUFE GEZIELT
NATUR- UND
BIOPRODUKTE.

LECKER INDEX:
152
LECKER.DE INDEX:
121

Quelle: b4p 2021 1, trifft voll und ganz/eher zu”

ICH ERSETZE
IMMER WIEDER
BEWUSST TIERISCHE
LEBENS-MITTEL

DURCH PFLANZLICHE.

LECKER INDEX:
169
LECKER.DE INDEX:
134

- o

,,,,,

BEI LEBENSMITTELN
ACHTE ICH AUF PRUF-
/QUALITATS-
/BIOSIEGEL.

LECKER INDEX:
137
LECKER.DE INDEX:
115

e . ~ :r‘.‘

the Aufl; . h
Und warme pp :JSA Schnelle py s~

Mak"‘"ﬂ’-hap -
ICH KAUFE Schokokychgn!
BEVORZUGT
PRODUKTE OHNE
PLASTIK-
VERPACKUNG.

LECKER INDEX:
118
LECKER.DE INDEX:
106
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SO GREIFT LECKER IN
2022 DAS THEMA
NACHHALTIGKEIT AUF

'

PRINT

Lecker #03/22: erscheint
voraussichtlich im Bundle mit Sonderheft
zum Thema Nachhaltigkeit

(EVT: 09.02.22, AS/DU: 30.12.22)
Lecker #04/22: u.a. mit dem Thema
,Klassiker in Veggie”

(EVT: 09.03.22, AS/DU: 28.01.22)

Weitere Themen in 2022:

Nachhaltige To-Go-Behdlter, Einmachen,

Veggie-Hack, Veggie-Kiche vom Blech

DIGITAL

= Restekiche

=  Mealprep/To-Go
Nachhaltigkeit in der Kiiche

= Veggie Kiche

= Vegane Kiche

IN ABSTIMMUNG
AUCH WEITERE
THEMEN MOGLICH.




ZEIGEN SIE HALTUNG MIT LECKER & 80w
BETTER TOMORROW

ARTIKEL/CHANNEL

= im Themenumfeld und mit Integration des

BETTER TOMORROW Aktionslogos

PRINT-ADVERTORIALS

= passende Advertorials in LECKER
platzieren lhr Produkt als
,Better Tomorrow-Hero”

INSTAGRAM

Uber Instagram Stories und Posts
platzieren Sie lhre Werbebotschaft
mit Einbindung des Aktionslogos
und Better Tomorrow Hashtags

LECKER TAILORMADE

= |hr eigenes LECKER Tailormade
Sonderheft wird individuell auf hre
Bedirfnisse und Ziele zugeschnitten

VISUAL STATEMENTS

= |aden lhre Botschaft emotional auf

4

D THEMENTARGETING

= auf thematisch passenden Artikeln

BAUER ADVANCE

NEWSLETTER

= exklusiver Standalone-Newsletter mit
Better Tomorrow Integration



Dies st edne Bildunterschirift in Blindtetet

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in
Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik, eines grofien Sprachozeans.

COoOuUTS!
PRLRIT ' T

Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in 1 -gg ‘I,]
den Mund fliegen. Nicht einmal von der alimachtigen Interpunktion J.‘T \ d
werden die Blindtexte beherrscht — ein geradezu unorthographisches

Dies ist eine Zwischeniiberschrift in Blindtext

MORROW.
CEMENSA UR ENE BESERE KN

NATIVE STORYTELLING AT
IT’S BEST

Profitieren Sie von dem hochwertigen und positiven Imagetransfer von
LECKER, indem Sie lhre individuelle Kampagnenbotschaft zum Thema
Nachhaltigkeit fir mindestens 4 Wochen im affinen Umfeld
platzieren.

lhre Produkte werden nativ und authentisch im Einklang mit unseren
redaktionellen Inhalten, z.B. in einen PREMIUM ARTICLE oder

PREMIUM CHANNEL eingebunden.

Um die Strahlkraft Ihres Artikels zu erhdhen, integrieren wir unser
Better Tomorrow- Aktionslogo.

Innerhalb des Artikels oder Channels haben Sie auferdem die
Mﬁgllichkeit, eigene Standard Displayformate exklusiv zu
schalten.

Ab
12.750 EUR*
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IHRE EINBINDUNG AUF UNSERER ZENTRALEN 80w
WEBSITE: SIE HABEN DIE WAHL

TTER
MORROW.

Ob Lifestyle, Ernghrung, Beauty, Wohnen oder
Mobilitat: unsere Redaktionen berichten auf
initiative-bettertomorrow.de Uber Projekte und
News, geben Tipps und empfehlen Produkte —
immer unter sozialen, dkonomischen oder
dkologischen Aspekten. : Slow Food - Mit

Verstand geniefien

Beauty

Ganz schon recycelt

Jeder Weg beginnt mit dem ersten Schritt.
DOVE geht ihn jetzt in Richtung Miillvermeidung

= 2
w Dove

Zusatzlich zu ihrem Article oder Channel auf
Lecker.de, binden wir Sie ebenfalls auf der
Better Tomorrow Website mit einem
Artikel in der Kategorie ,Food” ein.

Wie nachhaltig ist eine Pflanzenmilch - Alles was Clever Reste verwerten in
vegane Erndhrung? du wissen musst der Kiiche

.............

Ab
3.000 EUR* '
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lecker_magazin
Bezahlte Partnerschaft mit Kundenname

Ab 700.000
IMPRESSIONS

Gefallt 1 Mal

lecker_magazin [Anzeige]
Mit Mealprep sparst du nicht nur Plastik, sondern [...]
#bettertomorrow#savethefuture#sustainability

DER SOCIAL BOOST %
FUR IHRE KAMPAGNE

IHRE MESSAGE AUF INSTAGRAM

Im Februar und Marz legt die Redaktion von lecker.de den Fokus auf
Nachhaltigkeitsthemen im Food-Bereich. Ihre Produkte werden
authentisch und im Einklang mit unseren redaktionellen Inhalten via
Post, Story oder Reel eingebunden. In den Posts integrieren wir
ebenfalls das Better Tomorrow-Aktionslogo sowie den
Hashtag.

Gemeinsam entwickeln wir ein Konzept, das lhr Produkt in den Fokus
rickt und die User nachhaltig daran bindet.

Nutzen Sie die Strahlkraft der Handshake-Absenderschaft und
sorgen Sie fir weitere Interaktionen mit unseren User*innen.

=h
8.500 EUR*
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EMOTIONALE STATEMENTS, £ Bhow

DIE NACHHALTIG IM GEDACHTNIS
BLEIBEN

Zusammen mit unserem Partner VISUAL STATEMENTS laden wir lhre Kampagne

emotional auf und schaffen Viralitat fir das Thema Nachhaltigkeit.

ol T .
STATEMENTS

WEG GIBT’S NICHT. WENN DU
WAS WEGWIRFST, LANDET ES
IMMER IRGENDWO ANDERS. FARY 15T:

GEBALLTE POWER BE' v,suAL STATEMENTS 7 MACHEN WIR DEUTSCHLAND PLASTIKFLASCHENFRE! JAHR 2050 KONNTE
@ Mit einer exklusiven Platzierung auf einer VS-Marke sind Sie gleich doppelt . N
prasent und Gbernehmen zu den Aktionstagen Ihrer Wahl den Feed. : '

/IR DEUTSCHLAND PLASTIKFLASCHENFREI

Gefallt
Personen

inofficial und T:

NOCH MEHR REICHWEITE BEI BAUER

Egal, ob auf einer oder allen teilnehmenden Bauer-Marken — beziehen Sie mit
den Visuals auch im Bauer-Netzwerk Stellung und zeigen Uber diverse
reichweitenstarke Medien hinweg Haltung zum Thema Nachhaltigkeit. Hier
kénnen wir auch das Better Tomorrow Logo einbinden.

visualstatement WY

an QA @ O ~«

1,3 Tsd. Kommentare

& Teilen

(D Kommentieren

Auf Anfrage.

BAUER ADVANCE



REICHWEITENPUSH

DURCH RELEVANZ -
IHR THEMENTARGETING
AUF AFFINEN ARTIKELN

Platzieren Sie lhre Display-Werbemittel in zielgruppen-affinen und
reichweitenstarken Artikeln. Im Aufmacher der Artikel wird
jeweils das Better Tomorrow-Logo platziert.

Die gesponserten Artikel werden in einer eigens fir Sie erstellten
Targeting-Ubersichtsseite zusammengetragen. Run-of-Site Teaser-
Maf3inahmen* machen die User zusatzlich darauf aufmerksam.

lhre Display Werbemittel werden exklusiv platziert und verlinken

direkt auf Ihre Website.

Ab

6.000 EUR**
(120 € NTKP)

leckere Milchalternativen

Nussig, siiBlich, exotisch —an
Geschmack und Vielseitigkeit hat
Pflanzenmilch einiges zu bieten

ER
MORROW.
CEMENSAM FU ENE BESSERE AKUNFT

Porridge - Rezepte fiir ein gesundes Friihstiick

ric

GLEICH REZEPT- »
IDEEN HOLEN

Startseite>

Pflanzenmilch - leckere
Milchalternativen
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SO WIRKT IHRE WERBEBOTSCHAFT NACHHALTIG (%

lhre Exklusivplatzierung auf Lecker.de-Artikeln
zum Thema Restekiche und Mealprep:  § &=

Restekiiche - kreative Rezept-ldeen mit IHR WERBE

Uberbleibseln

Nachhaltig kochen - Kohlrabiblétter,
Méhrengriin und Co. sind essbar

3 T X 2 Rezepte fir jeden Tag
Nachhaltig kochen - Kohlrabiblatter, Méhrengriin
und Co. sind essbar

EiweiB und Eigelb verwerten — Rezepte und
Tipps

Regrowing - so funktioniert das Gemise-
Recycling

Inkl. Better

Heif3e Tasse selber machen - so geht’s! Tomorrow Logo- By
. . Platzierung im
Meal Prepping und Meal Planning Al e s |

MacBook Pro

Snacks zum Mitnehmen — lecker unterwegs

BAUER ADVANCE


https://www.lecker.de/restekueche-kreative-rezept-ideen-mit-ueberbleibseln-59412.html
https://www.lecker.de/nachhaltig-kochen-kohlrabiblaetter-moehrengruen-und-co-sind-essbar-68120.html
https://www.lecker.de/eiweiss-und-eigelb-verwerten-rezepte-und-tipps-73322.html
https://www.lecker.de/regrowing-so-funktioniert-das-gemuese-recycling-77916.html
https://www.lecker.de/heisse-tasse-selber-machen-so-gehts-68196.html
https://www.lecker.de/meal-prepping
https://www.lecker.de/snacks-zum-mitnehmen-lecker-unterwegs-51733.html

___ IHR NEWSLETTER R Bmow.
AKTIVIERT

Um noch mehr Aufmerksamkeit fir |hr Produkt zu erzeugen und neue
Kaufer*innen zu aktivieren, versenden wir lhren exklusiven
~LECKER empfiehlt...” Standalone Newsletter mit freier
Inhaltsplatzierung unter dem Dach der Better Tomorrow-Initiative inkl.
Logo-Integration.

Unser Full-Service fir Sie: Wir Gbernehmen die Erstellung, das Layout
sowie den Versand fir Sie.

R e h e Co. sind 55.528
T ABONNENTEN 6.234 EUR*

Dein LECKER Kiichenhelfer

Aul weiche Jwel erschmingiichen Plannen schwOnen Gie Frofidche? Und

he kb enen GINuD? ADOArwere unseren Kachendedes - Aunon

BAUER ADVANCE

HOPOINg Newsheler S G Desden
noch erfacher machen!



IHRE ADVERTORIALS
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EIN HEFT MIT TIPPS, P Son
TRICKS & REZEPTEN
FUR EIN
NACHHALTIGES LEBEN

= Eine eigene LECKER komplett zugeschnitten auf Marke
und Kommunikationsziel.

= Unsere Expert*innen aus dem House of Food entwickeln
fir Sie ein Tailormade Print Produkt zum Thema
Nachhaltigkeit, das keine Winsche offenlasst.

= LECKER erzdhlt lhre Story: Auf 52 Seiten wird lhre
Marke dank gut durchdachter Storyline und Premium
Content von der LECKER Redaktion perfekt inszeniert . "
und gemeinsam mit der regularen Ausgabe der LECKER Opé?ﬁ%IRm” ’
im Bundle an den Kiosk gebracht. TOMORROW

Logo-
Integration

BUNDLE-
49.900 EUR* S e
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COPYRIGHT

Alle in dieser Prasentation dargestellten Konzepte, einschlieBlich einzelner Elemente, sind rechtlich geschitzt.

Die Weitergabe an Dritte, auch nur auszugsweise, Vervielfaltigungen jeglicher Art oder die Veréffentlichung
sind ohne schriftliche Zustimmung der Bauer Advance KG nicht zul@ssig.

Bei Zustimmung zur Weitergabe oder Verdffentlichung des Konzeptes, auch auszugsweise, ist eine namentliche
Nennung der Bauer Advance KG erforderlich.

Jegliche Nutzung auf3erhalb der Zusammenarbeit mit der Bauer Advance KG ist untersagt.

Die enthaltenen Angebote sind freibleibend. Anderungen vorbehalten.
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BAUER ADVANCE

a company of BAUER MEDIA GROUP




WIR SIND FUR SIE DA!

Thies Steffen

HEAD OF BUSINESS DEVELOPMENT

@ thies.steffen@house-of-food.com

|:| T +49 40 3019 3142
M +49 170 54 00 263
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