TTER
MORROW

GEMEINSAM FUR EINE BESSERE ZUKUNFT.

INITIATIVE FUR
EINE BESSERE
ZUKUNEFT

BETTER TOMORROW & BAUER ADVANCE




SIE HABEN TOLLE
NACHHALTIGE PRODUKTE,
ABER IHRE KONKURRENZ

MACHT MEHR UMSATZ?







VOLLE AUFMERKSAMKEIT FUR DIE BETTER TOMORROW

INITIATIVE

MORROW.
GEMEINSAM FUR EINE BESSERE ZUKUNFT.

GEMEINSAMES
LOGO & HASHTAG

#BETTER
TOMORROW

VIELFALTIGER
THEMENMIX

DURCH

VERSCHIEDENE
BRANDS

*Vorbehaltlich Zustimmung der Chefredaktion und/oder Verlagsleitung

HERO-
ADVERTORIALS
MIT ZITATEN™* AUS
DEN REDAKTIONEN &
HIGHLIGHT-
TEASER

MIT SOCIAL-
POWER

ERZEUGEN WIR
VIRALITAT

BAUER ADVANCE



GEMEINSAM SIND
WIR STARKER.

DAHER BUNDELN
WIR UNSERE KRAFTE
ZU EINEM

BAUER ADVANCE



ERZAHLEN SIE IHRE GESCHICHTE

WIR SCHAFFEN

Socin: TR BrwuSsTSEIN
- Visual Statements R ] FUR
- Influencer AUFKLARUNG

IHRE

KAMPAGNE

g WIR SCHAFFEN
WIR FORDERN
WIEDER- REICHWEITE

ERKENNUNG

BETTER
TOMORROW
WEBSITE

WOHNIDEE

- Print Advertorial

- MaBgeschneiderte Umfelder
- Premium Article

- Better Tomorrow Channel

THEMEN-TARGETING

BAUER ADVANCE
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DEE LESER*INNEN ACHTEN SEHR AUF
NACHHALTIGKEIT

!
! ! Themeninteresse
Beim Kauf achte d . in Zeitschriften und
ich auf die W R Zeitungen sehr
Nachhaltigkeit ' T H stark/stark
der Produkte | - & INDEX 142
INDEX 184 |

trifft voll und ganz zu SE—

Produki- N
informationsinteresse SN Ich bevorzuge nach

erneverbare/ Méglichkeit Produkte
nachhaltige hier aus der Region

Energie INDEX 147
INDEX 164

sehr stark

trifft voll und ganz zu
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NACHHALTIGKEIT STEHT BEI UNS IM FOKUS

WOHNEN Nachha;uge Mébe|

WOHNIDEE begeistert Monat fir Monat

Leser*innen und Leser, die Anregungen E,NR'CHTEN? AB

und Inspirationen suchen, um ihr eigenes ER

Zuhause nachhaltig(er) zu gestalten. \,ﬂat o l °
— [ IJ.I”r lcb.,

ausgefallene

REGALE

die Ordnung schaffen

AB AUSGABE #12
kennzeichnen wir alle
Nachhaltigkeits-Umfelder
mit dem
BETTERTOMORROW-
AKTIONSLOGO

dustrial: Mit diesen Ttpp; gelihgt der Stil
L i S




SOZIALE, OKONOMISCHE UND
OKOLOGISCHE NACHHALTIGKEIT
BETRIFFT UNS ALLE!

WOHNIDEE INTEGRIERT NACHHALTIGKEIT IN
UNSEREN ALLTAG



ERZAHLEN SIE IHRE
GESCHICHTE

itteln Sie
Sie Ilhre Marken- Geschichte und vermitte

: e . .

Fhrrzeihlgeer;trollg zum Nachhaltigkeit.

i llen wir
sle : Wohnidee ste
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o e|<me$| Aﬂ:f:mj und im redaktionellen Um
lhre Marke glau

i h
ezeichnet f:lurc
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ZITAT DER )
REDAKTION

i d Verlagsleitung
i Chefredaktion un
beispiel, *Vorbehaltlich Zustimmung der
indli Anmutungsbeispiel,
Unverbindliches

ANZEIGE
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ES KONNTE NICHT BESSER PASSEN:
UNSERE REDAKTIONELLEN SAULEN

WOHNEN

NACHHALTIGKEIT
DEKORIEREN STEHT UBERALL IM

FOKUS
GRUNEN

Alle Nachhaltigkeits-Umfelder (Vorbehaltlich Zustimmung der Chefredaktion und Verlagsleitung) tragen das Better
Tomorrow-Aktionslogo fir den perfekten thematischen Fit mit lhren Botschaften




UNSERE THEMEN:
NACHHALTIG WOHNEN

Zertifizierte Vegane Okologische
Mébel Mébel Wandfarben

Stoffe Energie L.Jnd o
vieles mehr

BAUER ADVANCE



WIR HABEN NOCH MEHR FUR SIE:
UNSER CO2-SPAR-MONAT

Der Oktober 2022 ist unser
CO,-SPAR-MONAT. Belegen Sie

exklusiv eine der griinen
Wochen.
Alle beteiligten Redaktionen

integrieren CO,-Spartipps nativ
durch aufmerksamkeits-

starke Teaser in lhren

H
UBscye HEap

Agniny,
il
ol FOXkng
an-l.‘.',),?'” Siciay ,,Z,"
Oy e U0 rpcye®
COngeq 'Omvhi .'-mn

e rengy a di
Oucisity omrm;::x dotg.” "

iy iy

des
ity oty
ol OMengs 3

Aaning

Content*:
—
Q0
ER é’l e 0 gy
™ ey 0 05
“MORROW. 3 S
"™ By
GEMEINSAM FUR EINE BESSERE ZUKUNFT. g) 1% apys
o)
CO2-SPAR-WOCHE 3
= a " g v o vsmp doly, q
In Kooperation mit ,Kunden-Llogo E gt
5 Que © Mintj,
< Erey M”"u "
r i, t
H @ kit g ur
U T H < Rl L
nser Tipp: g ot
= dol, olere s
5 N e
i i i . Tunt o), Uptyy
Einfach die Zimmer- <k it vo
5
>
c
des
An, Upras u
4 accrzy
g, g, Aur Guaes,
v ds, in,
\J "'lu dfiyie g s djc, K
hilie 1y nm,,,q Pl omwing P Cagic
T mg Nl € teny
2 par, Ui myg gy “MWetnypy, m
D0 ey, Tm dolmd""““nnm
i T, ooy " pe
":,LR""M( A;lufd’ﬂduupo rlon, pa iy
1 iy ' u
ng I’“bbou ;’L’:u.c.,m:kup “,::'.
i
65 tan, e

temperatur um 1°C senken
und CO2 einsparen.
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*Vorbehaltlich Zustimmung der Chefredaktion und Verlagsleitung



SCHAFFEN SIE AWARENESS DURCH AUFKLARUNG

Hochwertiger und positiver

Imagetransfer durch Platzierung im affinen
WUNDERWEIB Umfeld auf wohnidee.wunderweib.de*

I//lthl/,/’l‘);{\/‘ V./Il"}//f(//‘/ .

LEBEN  LIEBE  GESUND REZEPTE BEAUTY MODE  ASTRO  SHOPPING  FURDICH Premium ArtiCIe/ Premium Channeh
Native und authentische Integration im
Wohnidee Einklang mit unseren redaktionellen Inhalten.

Multi Premium Article/Channel:
Wunderweib-Wohnidee liefert (mehrere) Artikel
zum Thema Nachhaltigkeit, besonders
geeignet fir die Ansprache von verschieden
Zielgruppen

Was ist Wohnidee?

*Auch weitere Brands sind moglich BAUER ADVANCE






THEMENTARGETING
ALS REICHWEITEN-
PUSH

Platzieren Sie lhre Display Werbemittel via
Thementargeting in zielgruppenaffinen und
reichweitenstarken Artikeln* zum Thema
Nachhaltigkeit.

Die gesponserten Artikel werden in einer
eigens fir Sie erstellten Targeting-
Ubersichtsseite zusammengetragen.
Run-of-Site Teaser-Mafinahmen
machen die User zusatzlich darauf
aufmerksam.

lhre Display-Werbemittel werden exklusiv
platziert und verlinken direkt auf Ihre Website

Diese Artikel kénnen auf Wunsch von mehr als einer Site stammen.

COSMOPOLITAN

MODE BEAUTY LIFESTYLE LIEBE HOROSKOPE #SUPPORTHER FUN SHOP #

COSMO HIGHLIGHTS ABO HEFT KAUFEN JETZT BEIM #SUPPORTHER-AWARD BEWERBEN JETZT FUR DEN #SUPPORTHER-AWARD VOTEN

e > Lifestyle > Nachhaltiekeit

Nachhaltigkeit

ECO FRIENDLY

TR v t
‘, 9 F E
‘ Zahnpasta ohne Plastik: So

putzt du deine Zahne
nachhaltig

Eine Zahnpasta ohne Plastik bringt viele
HOT GOSSIP.  LETSDANCE DSDS DIER

Vorteile mit sich. Wir verraten, welche das

Pamela Reif:
Stylish und
nachhaltig! So
funktioniert der
Strumpfhosen-
Winter-Look!

6 Tipps, die doine Haut
jubein lassen

e 7 %
&l ll(-zl ~

Diese Beauty-Trends
machen schon und

T ¥

B

Hautpflege-Tipps einer
Expertin

Jave: | 4 |
[+ Lo

Der Winter steht vor der Tur und mit

Schriet for Scheint

ihm die Frage: Was soll ich anziehen?

B\ Wir haben bei Pamela Reif

BAUER ADVANCE



IHR WIEDER- _
ERKENNUNGSWERT &




HIER TREFFEN WIR UNS ALLE

INITIATIVE-BETTERTOMORROW.DE

ist unsere zentrale Plattform fir ein besseres Morgen: Better Tomorrow.

Hier dreht sich alles um Nachhaltigkeit, hier bindeln wir alle Maf3inahmen und
verlinken ber Teaser auf die nachhaltigen und zielgruppenspezifischen Seiten
unserer Onlinebrands. So spinnen wir das 6kologisch-bewusste Netz iber
alle Branchen hinweg.

]

- Anregungen Updates Partner-
i schaft

BAUER ADVANCE




IHRE EINBINDUNG AUF UNSERER ZENTRALEN WEBSITE:
SIE HABEN DIE WAHL

TTER
MORROW.

Ob Lifestyle, Ernghrung, Beauty, Wohnen oder
Mobilitat: unsere Redaktionen berichten Gber
Projekte und News, geben Tipps und empfehlen
Produkte — immer unter sozialen, dkonomischen
oder dkologischen Aspekten.

Beauty

Ganz schon recycelt

Jeder Weg beginnt mit dem ersten Schritt.
DOVE geht ihn jetzt in Richtung Miillvermeidung

= 2
“ Dove

Living

Mill richtig trennen

Wie mochten Sie integriert werden?

. Individueller Produktbereich auf der Seite
. Native Article ’@
. Verlinkungen im Text -
Recycling Mébel - Design Vorrite anlegen - so machst  Plastikfrei einkaufen leicht
. . . . Trend_s fir Zuhause du es richtig! gemacht

. Integration von Bildern/Bildergalerien G
. Expertenbeitrage

CO,-SPAR-

MONAT
auch hier im VERLINKUNG
Fokus auf o

wohnidee.wunderweib.de

Umsetzungsbeispiel: DOVE x Better Tomorrow BAUER ADVANCE



WIR §TEIGERN
. ENGAGEMENT . .
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| |
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SO BRINGEN WIR SIE
INS RELEVANT-SET

UNSERER USER*INNEN

Wir inszenieren Ihre Kampagne mithilfe von
verschiedenen Social-Formaten auf dem fir Sie

passenden Kanal mit garantierten Leistungswerten.

Gemeinsam mit lhnen entwickeln wir ein Konzept, das lhr
Produkt mit lhrer Nachhaltigkeits-Message bei J(Dan

interessierten Usern platziert.

CO,-SPAR-
MONAT
auch hier im

Fokus

w Gefallt maikaefer_5 und 374 weiteren
Personen

pinez_de [Anzeige] Das Beste aus allem: Keine
ut ist jeden Tag gleich. Daher wurden alle

Q ® O

Vegan und fit
- S0 einfach klappt:

o
t u-

e

& A 3'7' /.
\
— \-q
— - ‘

HAPPINEZ_D
Beitrage

)\ happinez_de &
/ Bezahlte Werbepartnerschaft mit santaverde_natu

22
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SIE HABEN DIE WAHL

ONE DAY
PAKET

360°-
PAKET

An lhrem ,Better
Tomorrow”-
Aktionstag setzen
wir mit individuellen
Social-Formaten volle
Power auf lhre
Produkte/ Kampagnen-
Message und
kommunizieren diese
aufmerksamkeits-stark
auf lhrem Wunsch-
kanal.

Kontinuitat auf
Instagram schafft mehr
Relevanz: Hierbei
veroffentlichen wir
uber mehrere
Wochen ein auf Sie
zugeschnittenes Social-
Format zum Thema
Nachhaltigkeit, um
einen hohen Wieder-
erkennungs-Effekt zu
schaffen.

BAUER ADVANCE



EMOTIONALE STATEMENTS,
DIE NACHHALTIG IM GEDACHTNIS
BLEIBEN

Zusammen mit unserem Partner VISUAL STATEMENTS laden wir lhre

Kampagne emotional auf und schaffen Viralitat fir das Thema Nachhaltigkeit.

Geballte Power bei Visual Statements

@ Mit einer exklusiven Platzierung auf einer VS-Marke sind Sie gleich
doppelt prasent und Gbernehmen zu den Aktionstagen Ihrer Wahl
den Feed.

Noch mehr Reichweite bei Bauer

Egal, ob auf einer oder allen teilnehmenden Bauer-Marken -
beziehen Sie mit den Visuals auch im Bauer-Netzwerk Stellung und
zeigen Uber diverse reichweitenstarke Medien hinweg Haltung zum
Thema Nachhaltigkeit.

24

ol T .
STATEMENTS

WEG GIBT’S NICHT. WENN DU
WAS WEGWIRFST, LANDET ES
IMMER IRGENDWO ANDERS. EAKT IST:
MACHEN WIR hEuTSCHLAND PLASTIKFLASCHENFRE! JAHR 2050 KON NTE
EHR PLASTIK |M MEER
o EBEN ALS FISCHE.*

/IR DEUTSCHLAND PLASTIKFLASCHENFRE!
i girc®

v e
LAY

Gefallt inofficial und T: den weiteren
Personen

visualstatement:

an QA @ O ~«

1,3 Tsd. Kommentare

& Teilen

(D Kommentieren

BAUER ADVANCE



INFLUENCER ALS RELEVANTE
MULTIPLIKATOREN

Passend zur Aktion integrieren wir fir lhre Kampagne Influencer mit
Nachhaltigkeits-Fit, die mit ihren Fotos und Texten z.B. zum Thema ,Better
Tomorrow” aufkléren und ein Statement, Losungsvorschlage oder auch
Inspiration fir mehr Nachhaltigkeit abgeben.

Durch die intelligente Vernetzung von Influencern mit unseren Online-
Plattformen sorgen wir fir nachhaltiges Storytelling und erreichen Nutzer dort,

wo sie sich aufhalten.

UNSER
INFLUENCER
MARKETING

AGENTUR
PARTNER:
HITCHON

BAUER ADVANCE
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WIR SIND FUR SIE DA!

Daniela Henning Henrike Heick

Head of Marketing | Head of Marketing |

FINANCE & SERVICES, HOME & TRAVEL, FOOD EXECUTION

TV MAGAZINES

daniela.henning@baueradvance.com Henrike.heick@baueradvance.com
+49 40 3019 3085 +49 40 3019 3017

BAUER ADVANCE




COPYRIGHT

Alle in dieser Prasentation dargestellten Konzepte, einschlief3lich einzelner Elemente, sind rechtlich geschitzt.

Die Weitergabe an Dritte, auch nur auszugsweise, Vervielfaltigungen jeglicher Art oder die Verdffentlichung sind ohne schriftliche Zustimmung der
Bauer Advance KG nicht zulassig.

Bei Zustimmung zur Weitergabe oder Verdffentlichung des Konzeptes, auch auszugsweise, ist eine namentliche Nennung der Bauver Advance KG
erforderlich.

Jegliche Nutzung auBBerhalb der Zusammenarbeit mit der Bauer Advance KG ist untersagt.

Die enthaltenen Angebote sind freibleibend. Anderungen vorbehalten.

BAUER ADVANCE
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BAUER ADVANCE

a company of BAUER MEDIA GROUP




