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VIELFÄLTIGER

DURCH 
VERSCHIEDENE

BRANDS

MIT 

ERZEUGEN WIR 

*Vorbehaltlich Zustimmung der Chefredaktion und/oder Verlagsleitung

MIT ZITATEN* AUS 
DEN REDAKTIONEN & 

4

GEMEINSAMES 
LOGO & HASHTAG 
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WIR SCHAFFEN

UND SORGEN 
FÜR 

WIR SCHAFFEN WIR FÖRDERN 

WIR STEIGERN 

WOHNIDEE
- Print Advertorial
- Maßgeschneiderte Umfelder
- Premium Article
- Better Tomorrow Channel

THEMEN-TARGETINGBETTER 
TOMORROW
WEBSITE

SOCIAL
- Social Media
- Visual Statements
- Influencer
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WOHNIDEE



Titel (Eingabe über "Einfügen > Kopf- und Fußzeile")

Quelle: 
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Beim Kauf achte 
ich auf die 

Nachhaltigkeit 
der Produkte

Produkt-
informationsinteresse 

erneuerbare/
nachhaltige 

Energie

trifft voll und ganz zu

sehr stark

Ich bevorzuge nach 
Möglichkeit Produkte 
hier aus der Region

trifft voll und ganz zu

Themeninteresse
in Zeitschriften und 

Zeitungen sehr 
stark/stark

Quelle: b4p 2020 III



WOHNIDEE begeistert Monat für Monat 
Leser*innen und Leser, die Anregungen 
und Inspirationen suchen, um ihr eigenes 
Zuhause nachhaltig(er) zu gestalten.

AB AUSGABE #12 
kennzeichnen wir alle 

Nachhaltigkeits-Umfelder 
mit dem 

BETTERTOMORROW-
AKTIONSLOGO 
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Unverbindliches Anmutungsbeispiel, *Vorbehaltlich Zustimmung der Chefredaktion und Verlagsleitung

Erzählen Sie Ihre Marken- Geschichte und vermitteln Sie 
Ihren Beitrag zum Nachhaltigkeit.

In Form eines Advertorials in der Wohnidee stellen wir 
Ihre Marke glaubwürdig und im redaktionellen Umfeld vor. 

Ausgezeichnet durch 
ein individualisiertes 

ZITAT DER 
REDAKTION*
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NACHHALTIGKEIT 
STEHT ÜBERALL IM

FOKUS

Alle Nachhaltigkeits-Umfelder (Vorbehaltlich Zustimmung der Chefredaktion und Verlagsleitung) tragen das Better
Tomorrow-Aktionslogo für den perfekten thematischen Fit mit Ihren Botschaften



Zertifizierte 
Möbel

Vegane 
Möbel

Ökologische 
Wandfarben

Stoffe Energie
Und noch 

vieles mehr
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Der Oktober 2022 ist unser 
CO2-SPAR-MONAT. Belegen Sie 
exklusiv eine der grünen 
Wochen. 

Alle beteiligten Redaktionen 
integrieren CO2-Spartipps nativ 
durch aufmerksamkeits-
starke Teaser in Ihren 
Content*:

Anmutungsbeispiel, Anzeigenkennzeichnung 
*Vorbehaltlich Zustimmung der Chefredaktion und Verlagsleitung
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Hochwertiger und positiver 
Imagetransfer durch Platzierung im affinen 
Umfeld auf wohnidee.wunderweib.de*

Premium Article/ Premium Channel: 
Native und authentische Integration im 
Einklang mit unseren redaktionellen Inhalten.

Multi Premium Article/Channel: 
Wunderweib-Wohnidee liefert (mehrere) Artikel 
zum Thema Nachhaltigkeit, besonders 
geeignet für die Ansprache von verschieden 
Zielgruppen

*Auch weitere Brands sind möglich
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THEMENTARGETING



Platzieren Sie Ihre Display Werbemittel via 
Thementargeting in zielgruppenaffinen und 
reichweitenstarken Artikeln* zum Thema 
Nachhaltigkeit.  

Die gesponserten Artikel werden in einer 
eigens für Sie erstellten Targeting-
Übersichtsseite zusammengetragen. 
Run-of-Site Teaser-Maßnahmen 
machen die User zusätzlich darauf 
aufmerksam. 

Ihre Display-Werbemittel werden exklusiv 
platziert und verlinken direkt auf Ihre Website

IHR WERBEMITTEL
IHR WERBEMITTEL

Diese Artikel können auf Wunsch von mehr als einer Site stammen.

17



BETTER TOMORROW WEBSITE



INITIATIVE-BETTERTOMORROW.DE 
ist unsere zentrale Plattform für ein besseres Morgen: Better Tomorrow.

Hier dreht sich alles um Nachhaltigkeit, hier bündeln wir alle Maßnahmen und 
verlinken über Teaser auf die nachhaltigen und zielgruppenspezifischen Seiten 
unserer Onlinebrands. So spinnen wir das ökologisch-bewusste Netz über 
alle Branchen hinweg.

InformationAnregungen Information Updates
Partner-
schaft
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BETTER TOMORROW BASICS 2021

Umsetzungsbeispiel: DOVE x Better Tomorrow

Ob Lifestyle, Ernährung, Beauty, Wohnen oder 
Mobilität: unsere Redaktionen berichten über 
Projekte und News, geben Tipps und empfehlen 
Produkte – immer unter sozialen, ökonomischen 
oder ökologischen Aspekten.

Wie möchten Sie integriert werden?

• Individueller Produktbereich auf der Seite

• Native Article

• Verlinkungen im Text

• Integration von Bildern/Bildergalerien

• Expertenbeiträge
CO2-SPAR-
MONAT

auch hier im 
Fokus

VERLINKUNG 
auf 

wohnidee.wunderweib.de
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SOCIAL



Wir inszenieren Ihre Kampagne mithilfe von 
verschiedenen Social-Formaten auf dem für Sie 
passenden Kanal mit garantierten Leistungswerten.

Gemeinsam mit Ihnen entwickeln wir ein Konzept, das Ihr 
Produkt mit Ihrer Nachhaltigkeits-Message bei den 
interessierten Usern platziert.

FEED 
POST

STORYREELS IGTV

CO2-SPAR-
MONAT

auch hier im 
Fokus
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An Ihrem „Better
Tomorrow“-
Aktionstag setzen 
wir mit individuellen 
Social-Formaten volle 
Power auf Ihre 
Produkte/ Kampagnen-
Message und 
kommunizieren diese 
aufmerksamkeits-stark 
auf Ihrem Wunsch-
kanal.

Kontinuität auf 
Instagram schafft mehr 
Relevanz: Hierbei 
veröffentlichen wir 
über mehrere 
Wochen ein auf Sie 
zugeschnittenes Social-
Format zum Thema 
Nachhaltigkeit, um 
einen hohen Wieder-
erkennungs-Effekt zu 
schaffen.

ONE DAY 
PAKET

360°-
PAKET
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Zusammen mit unserem Partner VISUAL STATEMENTS laden wir Ihre 
Kampagne emotional auf und schaffen Viralität für das Thema Nachhaltigkeit.

Geballte Power bei Visual Statements 
Mit einer exklusiven Platzierung auf einer VS-Marke sind Sie gleich 
doppelt präsent und übernehmen zu den Aktionstagen Ihrer Wahl 
den Feed. 

Noch mehr Reichweite bei Bauer
Egal, ob auf einer oder allen teilnehmenden Bauer-Marken –
beziehen Sie mit den Visuals auch im Bauer-Netzwerk Stellung und 
zeigen über diverse reichweitenstarke Medien hinweg Haltung zum 
Thema Nachhaltigkeit. 

Ab 
23.382€ 

n/n
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Passend zur Aktion integrieren wir für Ihre Kampagne Influencer mit
Nachhaltigkeits-Fit, die mit ihren Fotos und Texten z.B. zum Thema „Better
Tomorrow“ aufklären und ein Statement, Lösungsvorschläge oder auch 
Inspiration für mehr Nachhaltigkeit abgeben. 

Durch die intelligente Vernetzung von Influencern mit unseren Online-
Plattformen sorgen wir für nachhaltiges Storytelling und erreichen Nutzer dort, 
wo sie sich aufhalten.

UNSER 
INFLUENCER 
MARKETING 
AGENTUR 
PARTNER:
HITCHON
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Head of Marketing| 
FINANCE & SERVICES, HOME & TRAVEL, FOOD
TV MAGAZINES 

daniela.henning@baueradvance.com

+49 40 3019 3085 

Head of Marketing| 
EXECUTION

Henrike.heick@baueradvance.com

+49 40 3019 3017 



Alle in dieser Präsentation dargestellten Konzepte, einschließlich einzelner Elemente, sind rechtlich geschützt.

Die Weitergabe an Dritte, auch nur auszugsweise, Vervielfältigungen jeglicher Art oder die Veröffentlichung sind ohne schriftliche Zustimmung der 
Bauer Advance KG nicht zulässig. 

Bei Zustimmung zur Weitergabe oder Veröffentlichung des Konzeptes, auch auszugsweise, ist eine namentliche Nennung der Bauer Advance KG 
erforderlich. 

Jegliche Nutzung außerhalb der Zusammenarbeit mit der Bauer Advance KG ist untersagt. 

Die enthaltenen Angebote sind freibleibend. Änderungen vorbehalten.
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