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GEMEINSAM FUR EINE BESSERE ZUKUNFT.

EINE AKTION IM RAHMEN VON




DAS IST FAKT!?

DIE WELT IM WANDEL

= Starke Unwetter und heftige Niederschlage, wochenlange
Hitzewellen

© Deutlicher Temperaturanstieg, erhdhter Wasserspiegel
% Dirre und Ernteausfalle

% Die Anzahl vom Aussterben bedrohter Tier- und Pflanzenarten
steigt stetig

Der menschengemachte Klimawandel verdndert das
Klimasystem und gefdhrdet sowohl unseren Lebensraum als
auch den aller anderen Lebewesen.
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DIE TEENS GANZ NAH [\

KLIMAWANDEL! UMWELTSCHUTZ!
NACHHALTIGKEIT!

Jugendliche setzen sich aktiv fur den Umweltschutz ein
und interessieren sich vor allem fir die aktuellen
und gesellschaftlich relevanten Themen.

So beschaftigt sich die Gen Z mit dem
Klimawandel. |hnen ist klar, dass sie ein Teil des
Ganzen sind und wollen handeln.




#CLIMATECHALLENGE ¢

Mit unserer Initiative #ClimateChallenge
wollen wir die Teens auffordern, gemeinsam
zum Klimaschutz beizutragen — denn Taten
sprechen mehr als 1.000 Worte!

Mit dem Ziel: Jeden Tag ein bisschen
besser!

Social Online Print

BRAVO
BRAVO GiRL!
BRAVO SPORT



#CLIMATECHALLENGE

Social Media ist der Weg der Gen Z, um sich

auszutauschen und sich zu vernetzen — wahre
Digital Natives.

Unter #ClimateChallenge werden die Teens

aufgefordert ihre Ideen und Taten auf Instagram
& Co. zu teilen. Gemeinsam motivieren sich die
Teens, etwas fir die Umwelt zu tun.

365 Tage/ 52 Wochen im Zeichen des
Klimas!

Seien Sie dabei und machen Sie mit Social
Posts auf lhre nachhaltigen Produkte oder
lhre Initiative oder Aktion aufmerksam!

@ bravomagazin

Bezahlte Werbepartnerschaft mit nikeberlin
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7 NACHHALTIGE FAKTEN UBER NIKE,

DIE DU SICHER NOCH NICHT KENNST!

Instagram, O v
@ bravomagazin
Bezahlte Werbepartnerschaft mit nikeberlin

5. Fiir Nike Grind hat sich die Firma mit Herstellern von
Sport- und Spielplatzbeligen zusammengetan, die eure
Schuhe zu Tennisplitzen, Basketball-Courts,
Laufbah Sport- und Spielplitzen weiterverarbeiten.
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4 Gefillt laurateresak und weiteren Personen

bravomagazin [Anzeige] Was uns aktuell mit am meisten
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4 Gefillt laurateresak und weiteren Personen

'oche, neue #BRAVOClimateChallenge: Versucht mal
ik zu vermeiden! {-{ und berichtet uns
ahrungen (Tipp: speichert diesen Post und
K is)

es euch gar nicht, Plastik zu vermeiden?
Wann geht’s total easy?
Was habt ihr fir Ideen, den Plastikkonsum - Verbrauch zu reduzieren?
Schreibt eure Tipps und Erfahrungen in die Kommis!
LdWir sammeln alles und machen einen Bericht dazu hier auf Insta und auf
der Website!




CLIMATE-CHANNEL

BRAVO DR. SOMMER BRAVO GIRL! BRAVO SPORT

Als Plattfform der Gen Z bindelt BRAVO Infos rund um den BRAVT
. . . 000000
Klimawandel und Umweltschutz in einem eigenen T T

Climate-Channel.

na Partyspiele Star-Fakten Netflix BTS TikTok Deutsch-Rap YouTube Instagram
7.2020 | 16:45 Uhr

BeISple|h0He Themen: Fair Fashion: Alles iiber

Rubrik ,Wusstest du, dass...” mit UmweltTipps nachhaltige Kleidung
Themenwochen zu ,Umweltbewusst Leben” - 000 3
Tipps und Tricks der BRAVO Community Sirn

Was immer mehr Menschen fordern, wird endlich ein echter Trend: Fair
Fashion. Denn auch ein toller Style kann nachhaltig sein! Hier findest du alle
Infos zu nachhaltiger Kleidung.

Ob mit einem Rubriken-Sponsoring oder einem |
Artikel Gber lhre Nachhaltigkeits-Schwerpunkte. \
Wir integrieren Sie mit lhren Themen im Climate-Channel. . . il | '

Gerne unterstitzen wir beim perfekten Wording, um die , w R e
Teens zu Uberzeugen. ——
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Redaktionelle Beispiele

NACHHALTIGE
KOMMUNIKATION

Mit Print vertiefen wir die Aspekte rund um den
Klimawandel und erreichen die Teens auch abseits
von Social Media und Co.

ITSTIMETO
FEELPRETTY..

Ob Info-Text, Psychotest oder Foto Lovestory —

die BRAVO Redaktion gestaltet Ihr Advertorial

passend zum Look & Feel des Heftes oder platziert

lhre klassische Anzeige im affinen d
Nachhaltigkeitsumfeld.

REPORT



PERFECT MATCH

Print Advertorials schaffen
Aufmerksamkeit und klaren E\G
nachhaltig auf.

| PRINT
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ONLINE

Fair Fashion: Alles iiber >, o S
nachhaltige Kleidung R
e Lustige Lu. 3

Social Maf3nahmen schaffen
Awareness fir das Thema
Nachhaltigkeit und wecken
das Interesse der Teens.

Ergdnzend wird das Thema
Nachhaltigkeit und
Umweltschutz auf dem
Climate-Channel aufbereitet
und vertieft.
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MIX & MATCH

lhre Moglichkeiten

lhre Werbemittel BRAVO 0000000

VEGANES

RA e
ez “ S _, ” o Nachhaltig leben: 7 Tipps fiir g,;,i b &
den Alltag 4

Fair Fashion: Alles iiber
nachhaltige Kleidung
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Rubriken-Sponsoring Article - Premium oder Branded Feed Posts, Storys, TikTok Videos Print Advertorial

Fir lhr individuelles Angebot sprechen Sie uns gerne an!
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GEMEINSAM FURS
KLIMA!

NACHHALTIGES ENGAGEMENT KANN SO
VIELFALTIG SEIN. BEGEISTERN SIE MIT
BRAVO DIE TEENS UND WERDEN SIE TEIL
UNSERER #CLIMATECHALLENGE*?

*Die #CLIMATECHALLENGE ist Teil der
Baver Initiative

MORROW.
GEMEINSAM FUR EINE BESSERE ZUKUNFT.


https://initiative-bettertomorrow.de/

WIR SIND FUR SIE DA!

Natalie Schwarz

Head of Marketing Beauty & Fashion
Women | Premium | Lifestyle | Teenage

@ natalie.schwarz@bauveradvance.com
T +49 40 3019 3086 | M +49 175 9546142
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Julia Carstensen Manja Radzuweit
Junior Brand Solutions Manager

Brand Solutions Manager
Teenage

Teenage
@ julia-catharina.carstensen@bauveradvance.com @ manja.radzuweit@baveradvance.com
T +49 (40) 3019-3127

T +49 (40) 3019-3093
BAUER ADVANCE
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COPYRIGHT

Alle in dieser Prasentation dargestellten Konzepte, einschlieBlich einzelner Elemente, sind rechtlich geschutzt.

Die Weitergabe an Dritte, auch nur auszugsweise, Vervielfaltigungen jeglicher Art oder die Verdffentlichung
sind ohne schriftliche Zustimmung der Bauer Advance KG nicht zulssig.

Bei Zustimmung zur Weitergabe oder Verdffentlichung des Konzeptes, auch auszugsweise, ist eine namentliche
Nennung der Bauer Advance KG erforderlich.

Jegliche Nutzung auf3erhalb der Zusammenarbeit mit der Bauer Advance KG ist untersagt.

Die enthaltenen Angebote sind freibleibend. Anderungen vorbehalten.
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a company of BAUER MEDIA GROUP




