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DIE BESTEN SEITEN DES MONATS!

tina Monthly erscheint monatlich und prasentiert eine saisonale Themenauswahl, die das

Leben der Leserinnen leichter und schéner macht: Inspirierende DIY- Ideen fir ein gemitliches

Zuhause, praktische Profi-Tipps von und fir Foodies, authentische Mode- und Beautyberatung
sowie Ratgeber fir eine gesunde und bewusste Lebensweise.
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~WIR GEBEN DEN INHALTEN, DIE UBER ZWEI MILLIONEN WOCHENTLICHE LESERINNEN SCHON
SEIT 45 JAHREN AN UNSEREM QUALITATIV HOCHWERTIGEN MAGALZIN TINA SCHATZEN, IN TINA
MONTHLY NOCH MEHR RAUM.

Der Nutzwert fir die Leserinnen steht dabei klar im Fokus: Tipps, Profi-Tricks, Step-by-Step Anleitungen und inspirierende
Ideen werden mit dem jeweiligen Monat entsprechenden thematischen Schwerpunkten aufbereitet. Erganzend zum Weekly
mdchten wir unsere Leserinnen jeden Monat aufs Neue mit einem hochwertigen Heft Gberraschen, das ihr Leben leichter und
schéner macht.”

SABINE INGWERSEN
Chefredakteurin TINA MONTHLY
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Markenprofil TINA MONTHLY 11

DIE BESTEN SEITEN DES MONATS.

KONZEPT 2O ZIELGRUPPE
Jede Ausgabe hat einen Die tina Monthly-Leserin ist

saisonalen Bezug. Jeden Monat kreativ, qualitatsbewusst,
erhdlt die Leserin Ideen und Tipps probierfreudig,
sowie wertvolle Inspiration, die ihr familienorientiert und
Leben leichter und schaner neugierig. Sie ist stets auf
machen. Die hochwertige der Suche nach neuen Tipps
Heftausstattung und das klare, und Tricks.
reduzierte Design unterstitzen die = Kernzielgruppe Picknick-Bro¢
funktionale und dennoch lustvolle Frauen 45+ Severer Sajat p
Content-Darstellung. = HHNE 2.500€+ laibowle 4x ey ",
FACTS .*. USPS zhueb'renbe-i R«
= Grindungsjahr: 2020 \) = Affine Qualitatsumfelder Dan,fdef’P-_Flgu
= Copypreis: 3,50 Euro = Hohe Aufmerksamkeit Zahnpug, JS"alen (
Ubung
= Anzeigenpreis 15.000 € durch . '
= Erscheinungsweise: monatlich smarte Leser-Journey
» Hochwertige Klebebindung * Hohes
= Auflage: 73.000 Exemplare Aktivierungspotenzial in
einer konsumaffinen
Zielgruppe

Quellen: Eigene Verlagsangaben; ma 2021 Presse I, tina plus Leserinnen




DIE TINA LESERIN

Die Leserschaft ist zu 94% Das Alter der
)
@ weiblich 2 Kernzielgruppe ist 45+

g Die Mehrheit verfigt Gber my 83% der Leserinnen sind
S==t eine HHNE von Uber .“\ haushaltsfihrend
3.000 €
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EINE VERLANGERUNG AUF WUNDERWEIB.DE

KONZEPT © 0 O ZIELGRUPPE
WUNDERWEIB.de ist die WUNDERWEIB.DE -

digitale Dachmarke von 30 Leserinnen sind kaufkraftig,
Frauenzeitschriften und mitten im Leben,

damit das grofite gesundheitsbewusst und
Frauenportal in Deutschland! sportlich aktiv.

Wir Uberraschen, helfen und = 69% weiblich

begeistert mit unseren * & 20-49 Jahre

Themen und zeigen allen » 70% HHNE >2.000 EUR

Frauen, wie wunderbar ihre
eigene Welt ist.

FACTS 7 ) USPS
= 53,74 Mio. Pis \) = Breite Frauenzielgruppe mit
= 27,53 Mio. Visits individueller Ansprache
= 8,06 Mio. UU = Positive Abstrahleffekte auf
= 1.006.104 Facebook-Fans lhre Brand durch
= 864145 Pinterest-Follower authentischen und relevanten
= 105.295 Instagram-Follower Content

= Hohe Interaktionsraten auf
Facebook im Vergleich zum

Wettbewerb

Quelle: IVW 2021-06, AGOF 2021-03, Facebook, Instagram, Pinterest Stand 2021-06

WUNDERWEIB 000

| WOHNEN | KOCHEN | MOTTER | HOROSKOPE | SHOP

i ctué Aissigeny) " Corona: Alles, was du
Spazieren gehen: Kalorien verbrauchen an der  jetzt wissen musst
frischen Luft

WUNDERWEIB
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Trink das anlf, 4 Y27
und nimm | i || fa L < a L Das Jahreshoroskol|

] 2 i 2021

[

Gesund ohne Anstrengung
Spazier ehen: Kalorien
verbrauchen an der
frischen Luft

N 2
/7 \ 3 A
o /
@ S o & N .
. \ ¢
| ; . ) = e #, Voo Folge uns auf

Jetzt gratis in die
Zukunft blicken!
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WUNDERWEIB ERREICHT
FRAUEN JEDER ALTERSGRUPPE

Die Leserschaft ist zu 69% o 52% der User*innen sind
@ weiblich D& zwischen 20 und 49
Jahre alt

: 70% der User*innen
g “ verfigt Uber eine HHNE
von Uber 2.000 €

41% der User*innen
leben mit 3 oder mehr
Personen in einem
Haushalt

Quelle: AGOF 2021-02 BAUER ADVANCE



tina April

tina Mai

IMMER DIE PASSENDEN THEMEN...

tina Juni

tina Juli

tina August

(EVT 24.03.2021)

Mode:
*  Farbpower &
Blumenpracht

Beauty:
=  Haarvolumen

*  Nachhaltigkeit

Food:

*  Spargel- &
Erdbeerzeit

=  Kuchen

Natur
= Garten & Balkon

Zeit fur mich
= Neue Energie

Ratgeber:

*  Fahrradausflige &
Wandern

Deko/Zuhause
=  Blumen/Pflanzen
= Frische Farben

(EVT 28.04.2021)

Mode:
= Romantiklooks,
= Sonnenbirillen

Beauty:

= Tolle Haarschnitte
=  Anti-Cellulite

= Duftspecial

Food:
= Girillen
=  Bowls & Salate

Natur
= Bienen

Zeit fur mich
= Mitter & Téchter

Ratgeber:

= Camping

Deko/Zuhause

= Bastelzeit fir den
Garten

*  Vorhdnge

(EVT 26.05.2021)

Mode:
= Bademode
= Sommerschuhe

Beauty:
=  Sonnencremes
. Deo

Food:

= Zeit for Picknick
=  Sommerkuchen
. Eis

Natur
= Garten

Zeit fur mich
= Sommer- und

Reiseapotheke

Ratgeber:
= Tolle Reiseziele
=  Schwimmen

Deko/Zuhause
= Kiche
. Garten

(EVT 23.06.2021)

Mode:
*  Sommerkleidung
*  leger-/Homewear

Beauty:
*  Feuchtigkeit
*  Anti-Aging

= Sommerfrisuren

Food:
= Sommerdrinks
= Urlaubskiiche

Natur
= Schmetterlinge

Zeit fir mich
= Homdopathie

Ratgeber:
= Garten

Deko/Zuhause
= Kleine Rdume
=  DraufBen im Garten

(EVT 28.07.2021)

Mode:
*  Nachhaltigkeit
=  Wasche

Beauty:
= After Sun, Glow
=  Naturkosmetik

Food:
=  Marmelade
= Backen

Natur
= |nsektenkunde

Zeit fir mich
= Basteln, ratseln & lesen

Ratgeber:
] Last Minute Reisen

Deko/Zuhause
= Stauraum schaffen
*  MobelUpcycling

Vorbehaltlich Anderungen durch die Redaktion.
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UND UMFELDER!

tina September

(EVT 25.08.2021)

tina Oktober
(EVT 29.09.2021)

tina November
(EVT 27.10.2021)

tina Dezember
(EVT 24.11.2021)

Mode:
= Qutdoor-Mode
= HerbstLieblinge

Beauty:
= Herbstfarben

=  Wounderschdne Zahne
*=  Anti-Aging

*  Wechseljahre

Food:

= Apfelkuchen
=  Gemise

Natur
= Ernten im Garten

Zeit fUr mich
» Fahrradfahren
» Spazieren gehen

Ratgeber:
] Haustiere

Deko/Zuhause
= Cocooning

Mode:
= Schuhe
= Stylische Jacken

Beauty:

*  Trockene Haut

= Pigmentflecke

*  Haarspecidal

*=  Ampullen & Seren

Food:
=  Brot backen
= Pilze und Nisse

Natur
= Wald und Wind

Zeit fir mich
= Immunsystem

Ratgeber:
= Schlafen
= Winterfester Garten

Deko/Zuhause
=  Halloween
] DIY

=  Llampen

Mode:
»  Cosy Fashion
= Funktionale Kleidung

Beauty:

=  Haare farben

=  Wellness fir Zuhause
*  Schoéne Hande

Food:
= Vitamindrinks
=  Eintdpfe und Auflaufe

Natur
= Zeitim Wald

Zeit fUr mich
= Wellness
= Bicher & Spiele

Ratgeber:
= Winterreifen
] Heizen & Strom

Deko/Zuhause
= DIY Stricken
=  Wohnzimmer

Mode:

= Festlich Mode

=  Kuschelzeit

= Uhren + Schmuck

Beauty:
. Frisuren zum Fest
= Tolle Difte

= Trockene Haut

Food:

»  Festtagsrezepte
= Platzchenzeit

= Glthwein

Natur
= Végel

Zeit fur mich
= Entspannung

Ratgeber:
=  Sirom
= Schnee & Eis

Deko/Zuhause

= Deko fijr die Adventsze
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nléen durch die Redaktion.
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Natalie Schwarz
Head of Marketing | Beauty & Fashion

@ natalie.schwarz@baueradvance.com

T +49 40 3019 3086
M +49 175 9546142

Peggy Eife

Deputy Head of Marketing | Beauty &
Fashion

peggy.eife@baueradvance.com
T +49 40 3019 3078

Nina Feldkamp

Brand Solutions Manager | Women

@ nina.feldkamp@baueradvance.com
T +49 40 3019 3076
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Frank Frohling

Managing Director

@ frank.froehling@baueradvance.com
© 494030193099
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Reinhard Bauvm
Head of Sales | Minchen & Stuttgart

reinhard.baum@baueradvance.com

T +49 89 6786 7282
M +49 170 3398589

Benjamin Schulze

Director Sales & Head of Sales | Disseldorf

benjamin.schulze@baueradvance.com

T+49 211310608 13
M +49 171 4159825

Sandra Colin

Head of Sales | Healthcare Sales

sandra.coelln@baueradvance.com

T +49 40 3019 3027
M +49 151 61356161

Kati Biesing
Head of Sales | Hamburg & Berlin

kati.biesing@baueradvance.com

T +49 40 3019 3074
M +49 170 3398573

Russna Jaswal

Head of Sales | International Sales

russna.jaswal@bauveradvance.com

T +49 89 6786 7891
M +49 151 17283359

Sebastian Himmer
Head of Sales | Frankfurt

sebastian.himmer@baueradvance.com

T +49 69 6642635 14
M +49 151 62845617

Vanessa Palten-Rossi

Head of Sales | Digital Sales

vanessa.palten-rossi@baveradvance.com

T +49 40 3019 3159
M +49 171 5677820
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