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tina Monthly erscheint monatlich und präsentiert eine saisonale Themenauswahl, die das 
Leben der Leserinnen leichter und schöner macht: Inspirierende DIY- Ideen für ein gemütliches 
Zuhause, praktische Profi-Tipps von und für Foodies, authentische Mode- und Beautyberatung 

sowie Ratgeber für eine gesunde und bewusste Lebensweise. 
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Der Nutzwert für die Leserinnen steht dabei klar im Fokus: Tipps, Profi-Tricks, Step-by-Step Anleitungen und inspirierende 
Ideen werden mit dem jeweiligen Monat entsprechenden thematischen Schwerpunkten aufbereitet. Ergänzend zum Weekly 

möchten wir unsere Leserinnen jeden Monat aufs Neue mit einem hochwertigen Heft überraschen, das ihr Leben leichter und 
schöner macht.“ 

Chefredakteurin TINA MONTHLY



IN DIESER RUBRIK ERFÄHRT DIE 
LESERIN, WAS AKTUELL IM TREND
LIEGT, WAS DAS LIEBLINGS-
ACCESSOIRE DES MONATS IST UND 
BEKOMMT SEHR KONKRETE IDEEN
UND ANREGUNGEN SOWIE EINE 
ZUM TYP PASSENDE FASHION-
BERATUNG.
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WUNDERSCHÖNE UND BILDSTARKE 
BEAUTYSTRECKEN VERZAUBERN DIE 
LESERIN UND MACHEN LUST AUF 
VERWÖHNMOMENTE IM HOME SPA. 
DIE GROßE STÄRKE VON TINA
MONTHLY SIND DIE BEAUTY-
RATGEBER. SIE SIND FÜR DIE LESERIN
EIN PERFEKTER KOMPASS DURCH DIE 
WEITE WELT DER BEAUTYPRODUKTE
UND UNTERSTÜTZEN SIE BEI IHRER 
AUSWAHL.
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DIE RUBRIK „GENIEßEN“ LIEFERT 
SAISONALE REZEPTE UND PASSENDE 
ZUTATEN. SCHRITT-FÜR-SCHRITT-
ANLEITUNGEN UND TRICKS UND 
KNIFFE DER PROFIS LEICHT UND 
VERSTÄNDLICH ERKLÄRT, BEGEISTERN 
DIE LESERINNEN.

NEBEN DER SAISONALITÄT IST TINA 
MONTHLY DAS MAGAZIN MIT DEM 
RATGEBER-KICK. DIE LESERIN KANN 
SICH DARAUF VERLASSEN, DASS IHR 
DIE TIPPS ZU ZUTATEN UND 
PRODUKTEN HELFEN, IHR LEBEN 
LEICHTER ZU MACHEN.
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KLEINE AUSZEITEN SIND SEHR 
WICHTIG FÜR DAS WOHLBEFINDEN.  
NEBEN HILFREICHEN TIPPS FÜR DIE 
GESUNDHEIT FINDET DIE LESERIN
HIER TOLLE ANREGUNGEN, DIE DER 
SEELE GUTTUN.  
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TINA MONTHLY IST DAS MAGAZIN 
MIT DEM RATGEBER-KICK. DIE LESERIN 
KANN SICH DARAUF VERLASSEN, 
DASS IHR DIE TIPPS HELFEN, IHR 
LEBEN LEICHTER ZU MACHEN. 
DIE RATGEBER FINDEN IN JEDER 
AUSGABE STATT, SIE SIND KLAR UND 
STRUKTURIERT AUFGEBAUT UND 
WIDMEN SICH UNTERSCHIEDLICHEN 
THEMEN.
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WAS GIBT ES SCHÖNERES ALS DIE 
NÄCHSTE REISE ZU PLANEN? OB 
STÄDTETRIP ODER URLAUBSREISE – DIE 
WUNDERSCHÖN GESTALTETEN 
REISESEITEN IN TINA MONTHLY
MACHEN LUST AUF DAS ENTDECKEN 
NEUER UND BEKANNTER 
DESTINATIONEN. 
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ES IST ZEIT FÜR NEUE DEKO-IDEEN 
UND DIY-POJEKTE? ODER DIE 
WOHNUNG BENÖTIGT EINEN 
NEUEN ANSTRICH? IN TINA
MONTHLY WIRD DIE LESERIN
DEFINITIV FÜNDIG UND BEKOMMT 
VIELE TOLLE IDEEN MIT DER 
PERFEKTEN STEP-BY-STEP-ANLEITUNG 
ZUM SELBERMACHEN. 
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Jede Ausgabe hat einen 
saisonalen Bezug. Jeden Monat 
erhält die Leserin Ideen und Tipps 
sowie wertvolle Inspiration, die ihr 
Leben leichter und schöner 
machen. Die hochwertige 
Heftausstattung und das klare, 
reduzierte Design unterstützen die 
funktionale und dennoch lustvolle 
Content-Darstellung. 

Die tina Monthly-Leserin ist 
kreativ, qualitätsbewusst, 
probierfreudig, 
familienorientiert und 
neugierig. Sie ist stets auf 
der Suche nach neuen Tipps 
und Tricks.
▪ Kernzielgruppe 

Frauen 45+
▪ HHNE 2.500€+

▪ Gründungsjahr: 2020
▪ Copypreis: 3,50 Euro
▪ Anzeigenpreis 15.000 €
▪ Erscheinungsweise: monatlich 
▪ Hochwertige Klebebindung 
▪ Auflage: 73.000 Exemplare

▪ Affine Qualitätsumfelder 
▪ Hohe Aufmerksamkeit 

durch 
smarte Leser-Journey

▪ Hohes 
Aktivierungspotenzial in 
einer konsumaffinen 
Zielgruppe

Quellen: Eigene Verlagsangaben; ma 2021 Presse II, tina plus Leserinnen
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Die Leserschaft ist zu 94% 
weiblich

Markenprofil TINA MONTHLY

Das Alter der 
Kernzielgruppe ist 45+

Die Mehrheit verfügt über 
eine HHNE von über 
3.000 €

83% der Leserinnen sind 
haushaltsführend

Quelle: ma 2021 Presse II, tina plus Leserinnen



Quelle: IVW 2021-06, AGOF 2021-03, Facebook, Instagram, Pinterest Stand 2021-06

WUNDERWEIB.de ist die 
digitale Dachmarke von 30 
Frauenzeitschriften und 
damit das größte 
Frauenportal in Deutschland!
Wir überraschen, helfen und 
begeistert mit unseren 
Themen und zeigen allen 
Frauen, wie wunderbar ihre 
eigene Welt ist.

▪ 53,74 Mio. Pis
▪ 27,53 Mio. Visits
▪ 8,06 Mio. UU
▪ 1.006.104 Facebook-Fans
▪ 864145 Pinterest-Follower
▪ 105.295 Instagram-Follower

WUNDERWEIB.DE –
Leserinnen sind kaufkräftig, 
mitten im Leben, 
gesundheitsbewusst und 
sportlich aktiv. 
▪ 69% weiblich
▪ Ø 20-49 Jahre
▪ 70% HHNE >2.000 EUR

▪ Breite Frauenzielgruppe mit 
individueller Ansprache

▪ Positive Abstrahleffekte auf 
Ihre Brand durch 
authentischen und relevanten 
Content

▪ Hohe Interaktionsraten auf 
Facebook im Vergleich zum 
Wettbewerb
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Die Leserschaft ist zu 69% 
weiblich
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52% der User*innen sind 
zwischen 20 und 49 
Jahre alt

70% der User*innen 
verfügt über eine HHNE 
von über 2.000 €

41% der User*innen 
leben mit 3 oder mehr 
Personen in einem 
Haushalt

Quelle: AGOF 2021-02
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Vorbehaltlich Änderungen durch die Redaktion. 

tina April
(EVT 24.03.2021)

tina Mai
(EVT 28.04.2021)

tina Juni
(EVT 26.05.2021)

tina Juli
(EVT 23.06.2021)

tina August
(EVT 28.07.2021)

Mode:
▪ Farbpower & 

Blumenpracht

Beauty:
▪ Haarvolumen 
▪ Nachhaltigkeit 

Food:
▪ Spargel- & 

Erdbeerzeit 
▪ Kuchen 

Natur
▪ Garten & Balkon

Zeit für mich 

▪ Neue Energie

Ratgeber:

▪ Fahrradausflüge & 

Wandern

Deko/Zuhause

▪ Blumen/Pflanzen

▪ Frische Farben 

Mode:
▪ Romantiklooks,
▪ Sonnenbrillen 

Beauty:
▪ Tolle Haarschnitte
▪ Anti-Cellulite 
▪ Duftspecial 

Food:
▪ Grillen
▪ Bowls & Salate 

Natur
▪ Bienen 

Zeit für mich 

▪ Mütter & Töchter 

Ratgeber:

▪ Camping

Deko/Zuhause

▪ Bastelzeit für den 

Garten

▪ Vorhänge 

Mode:
▪ Bademode
▪ Sommerschuhe

Beauty:
▪ Sonnencremes
▪ Deo 

Food:
▪ Zeit für Picknick
▪ Sommerkuchen
▪ Eis 

Natur
▪ Garten

Zeit für mich 

▪ Sommer- und 

Reiseapotheke 

Ratgeber:

▪ Tolle Reiseziele 

▪ Schwimmen

Deko/Zuhause

▪ Küche

▪ Garten

Mode:
▪ Sommerkleidung 
▪ Leger-/Homewear

Beauty:
▪ Feuchtigkeit 
▪ Anti-Aging
▪ Sommerfrisuren 

Food:
▪ Sommerdrinks
▪ Urlaubsküche

Natur
▪ Schmetterlinge 

Zeit für mich 

▪ Homöopathie

Ratgeber:

▪ Garten 

Deko/Zuhause

▪ Kleine Räume

▪ Draußen im Garten 

Mode:
▪ Nachhaltigkeit
▪ Wäsche

Beauty:
▪ After Sun, Glow
▪ Naturkosmetik

Food:
▪ Marmelade
▪ Backen 

Natur
▪ Insektenkunde

Zeit für mich 

▪ Basteln, rätseln & lesen 

Ratgeber:

▪ Last Minute Reisen 

Deko/Zuhause

▪ Stauraum schaffen 

▪ Möbel-Upcycling
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Vorbehaltlich Änderungen durch die Redaktion. 

tina September
(EVT 25.08.2021)

tina Oktober
(EVT 29.09.2021)

tina November
(EVT 27.10.2021)

tina Dezember
(EVT 24.11.2021)

Mode:
▪ Outdoor-Mode
▪ Herbst-Lieblinge

Beauty:
▪ Herbstfarben
▪ Wunderschöne Zähne
▪ Anti-Aging
▪ Wechseljahre 

Food:
▪ Apfelkuchen
▪ Gemüse 

Natur
▪ Ernten im Garten 

Zeit für mich 

▪ Fahrradfahren

▪ Spazieren gehen 

Ratgeber:

▪ Haustiere 

Deko/Zuhause

▪ Cocooning

Mode:
▪ Schuhe
▪ Stylische Jacken 

Beauty:
▪ Trockene Haut
▪ Pigmentflecke
▪ Haarspecial
▪ Ampullen & Seren 

Food:
▪ Brot backen
▪ Pilze und Nüsse 

Natur
▪ Wald und Wind

Zeit für mich 

▪ Immunsystem

Ratgeber:

▪ Schlafen

▪ Winterfester Garten 

Deko/Zuhause

▪ Halloween 

▪ DIY 

▪ Lampen

Mode:
▪ Cosy Fashion
▪ Funktionale Kleidung 

Beauty:
▪ Haare färben 
▪ Wellness für Zuhause
▪ Schöne Hände

Food:
▪ Vitamindrinks
▪ Eintöpfe und Aufläufe 

Natur
▪ Zeit im Wald 

Zeit für mich 

▪ Wellness

▪ Bücher & Spiele 

Ratgeber:

▪ Winterreifen

▪ Heizen & Strom 

Deko/Zuhause

▪ DIY Stricken 

▪ Wohnzimmer

Mode:
▪ Festlich Mode
▪ Kuschelzeit 
▪ Uhren + Schmuck

Beauty:
▪ Frisuren zum Fest
▪ Tolle Düfte 
▪ Trockene Haut 

Food:
▪ Festtagsrezepte
▪ Plätzchenzeit
▪ Glühwein

Natur
▪ Vögel 

Zeit für mich 

▪ Entspannung 

Ratgeber:

▪ Strom 

▪ Schnee & Eis 

Deko/Zuhause

▪ Deko für die Adventszeit 



Head of Marketing  I Beauty & Fashion

natalie.schwarz@baueradvance.com

T +49 40 3019 3086
M +49 175 9546142

Brand Solutions Manager | Women

nina.feldkamp@baueradvance.compeggy.eife@baueradvance.com

T +49 40 3019 3078

Deputy Head of Marketing  I Beauty & 
Fashion

T +49 40 3019 3076



Managing Director

frank.froehling@baueradvance.com

+49 40 3019 3099

Director Sales & Head of Sales | Düsseldorf

benjamin.schulze@baueradvance.com

T +49 211 310608 13 
M +49 171 4159825

Head of Sales | Hamburg & Berlin

kati.biesing@baueradvance.com

T +49 40 3019 3074 
M +49 170 3398573

Head of Sales | Frankfurt

sebastian.himmer@baueradvance.com

T +49 69 6642635 14
M +49 151 62845617

Head of Sales | München & Stuttgart Head of Sales | Healthcare Sales Head of Sales | International Sales Head of Sales | Digital Sales

reinhard.baum@baueradvance.com

T +49 89 6786 7282
M +49 170 3398589

sandra.coelln@baueradvance.com

T +49 40 3019 3027
M +49 151 61356161

russna.jaswal@baueradvance.com

T +49 89 6786 7891
M +49 151 17283359

vanessa.palten-rossi@baueradvance.com

T +49 40 3019 3159
M +49 171 5677820




