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AUTHENTISCH, EMOTIONAL, REAL-LIFE!

tina ist das Original im Segment der wéchentlichen Frauenzeitschriften und zeichnet sich als QualitatsmarktfGhrer durch ihre journalistische
Exzellenz und einzigartiges Zielgruppen Know-how aus. tina richtet den Scheinwerfer auf die Fragen und Themen, die fir die neve
Generation 40+ bedeutsam sind und lichtet den Dschungel aus Informations-Uberangebot, zeigt Haltung bei aktuellen Themen und gibt der
starken weiblichen Mitte der Gesellschaft ein Forum. Als Real-Life Expertin begeistert tina Woche fir Woche Frauen mit Themenwelten mitten
aus dem Leben rund um Mode, Beauty, Gesundheit und Ernéhrung. Exklusive Eigenproduktionen, authentische Reportagen, zukunftsweisende
Initiativen und ein hochwertiges modernes Layout bilden die Basis fir den langjchrigen Erfolg von tina.
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»n/ALS QUALITATSFUHRER IM SEGMENT DER WOCHENTLICHEN FRAUENTITEL LICHTEN WIR DEN
DSCHUNGEL AUS INFORMATIONS-UBERANGEBOT, ZEIGEN HALTUNG BEI AKTUELLEN THEMEN UND
GEBEN DER STARKEN WEIBLICHEN MITTE DER GESELLSCHAFT EIN FORUM.”

In Zeiten, wo jeder seinen Senf dazu gibt, sagt Tina zu den wichtigen Themen das Richtige. Der tina-Weg: mehr TIEFE, mehr
EMOTION mehr NAHE, mehr UBERRASCHUNG. Gepaart mit der gréBten funktionalen Kraft im Markt. Tina ist das
Original im Segment der wochentlichen Frauenzeitschriften und zelchne’r sich als QualitatsmarktfGhrer durch journalistische
Qualitat und Zielgruppen Know-How aus. Exklusive Eigenproduktionen, authentische Reportagen, zukunftsweisende Initiativen
und ein hochwertiges modernes Layout bilden die Basis. Lassen Sie sich Gberraschen von den besten Seiten des Lebens.

SABINE INGWERSEN
Chefredakteurin TINA
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BEAUTY
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Markenprofil TINA

DIE BESTEN SEITEN DES LEBENS.

KONZEPT S, ZIELGRUPPE
TINA begeistert als Real-Life www TINA-Leserinnen sind

Expertin Woche fir Woche familienorientiert, sozial < : e Q\J\“Bs',
Millionen Frauen mit engagiert, qualitdtsbewusst ' 8 : Singier \C
Themenwelten mitten aus dem und modeinteressiert. Bet:'och -
Leben, aus Mode, Beauty, = Kernzielgruppe freien
Gesundheit und Erndhrung. Sie ist Fraven 45+ ) S
Qualitatsfihrer im Segment der = O HHNE 3.222 € Is st
wochentlichen Frauentitel. Der = 83% haushaltsfihrend

TINA-Weg: Mehr TIEFE,
RELEVANZ und EMOTIONEN.

FACTS .*. UsSPs
= Grindungsjahr 1975 \) = Qualitatsfihrerin im

= Copypreis 1,69 € Segment der
= Erscheinungsweise: wdchentlich wdchentlichen
* Anzeigenpreis: 42.520 € (TINA PLUS) Frauenzeitschriften
= Verkaufte Auflage 270.137 = Die Real-Life Expertin fir
Exemplare* Frauen 45+
» Reichweite 2,09 Mio.** * Die beste Seite des
Lebens

*IVW 11 2021 / **ma 2021 PM Il (tina plus), Basis Frauen (35,77 Mio.)

9
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DIE TINA LESERIN

Die Le.serschoft ist zu 94% 000 Das Alter der '
weiblich = Kernzielgruppe ist 45+

A

_ : Nahezu die Halfte verfigt
: Uber eine HHNE von Gber .
= 3.000 €

83% der Leserinnen sind
\ haushaltsfihrend

F'_.-

Quelle: ma 2021 PM I, 'find plus Leserinnen BAUER ADVANCE




EINE VERLANGERUNG AUF WUNDERWEIB.DE

KONZEPT © 0 O ZIELGRUPPE
WUNDERWEIB.de ist die WUNDERWEIB.DE -

digitale Dachmarke von 30 Leserinnen sind kaufkraftig,
Frauenzeitschriften und mitten im Leben,

damit das grofite gesundheitsbewusst und
Frauenportal in Deutschland! sportlich aktiv.

Wir Uberraschen, helfen und = 69% weiblich

begeistert mit unseren * & 20-49 Jahre

Themen und zeigen allen » 70% HHNE >2.000 EUR

Frauen, wie wunderbar ihre
eigene Welt ist.

FACTS 7 ) USPS
= 53,74 Mio. Pis \) = Breite Frauenzielgruppe mit
= 27,53 Mio. Visits individueller Ansprache
= 8,06 Mio. UU = Positive Abstrahleffekte auf
= 1.006.104 Facebook-Fans lhre Brand durch
= 864145 Pinterest-Follower authentischen und relevanten
= 105.295 Instagram-Follower Content

= Hohe Interaktionsraten auf
Facebook im Vergleich zum

Wettbewerb

Quelle: IVW 2021-06, AGOF 2021-03, Facebook, Instagram, Pinterest Stand 2021-06

WUNDERWEIB 000

| WOHNEN | KOCHEN | MOTTER | HOROSKOPE | SHOP

i ctué Aissigeny) " Corona: Alles, was du
Spazieren gehen: Kalorien verbrauchen an der  jetzt wissen musst
frischen Luft

WUNDERWEIB

Stars
Nadja Abd El Farrag:
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Foto!

Schlanke Li N
Trink das anlf, 4 Y27
und nimm | i || fa L < a L Das Jahreshoroskol|

] 2 i 2021

[

Gesund ohne Anstrengung
Spazier ehen: Kalorien
verbrauchen an der
frischen Luft

N 2
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o /
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. \ ¢
| ; . ) = e #, Voo Folge uns auf

Jetzt gratis in die
Zukunft blicken!
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WUNDERWEIB ERREICHT
FRAUEN JEDER ALTERSGRUPPE

Die Leserschaft ist zu 69% o 52% der User*innen sind
@ weiblich D& zwischen 20 und 49
Jahre alt

: 70% der User*innen
g “ verfigt Uber eine HHNE
von Uber 2.000 €

41% der User*innen
leben mit 3 oder mehr
Personen in einem
Haushalt

Quelle: AGOF 2021-02 BAUER ADVANCE



1. Quartal

(#02 bis #14)

THEMENPLAN TINA 2021

2. Quartal
(#15 bis #27)

3. Quartal
(#28 bis #40)

4. Quartal
(#41 bis #01)

Beauty

= Heizungsluft, Winterkalte und trotzdem
Glanz im Haar

= Tolle Haut in kalten Zeiten: Masken, Pflege
& Co

= Grundierung, Make Up und Styling fir
sonnige Wintertage

= Jinger aussehen mit den richtigen Peelings

* Llippenpflege

= Eine schones und gesundes Lacheln - Zghne

Mode

Die neuen Frihling-Trends

Nachhaltige Trendmode

Jeans fir jeden Figurtyp

Schuhe & Accessoires - die neuesten Trends
Valentinstag

Eyewear, Stylische Brillen fir den Durchblick
im Job

= Curvy

Reise

= Romantikiripps zum Valentinstag
=  Wellnesswochenende

=  Winterurlaub

Food

= Fit & Schlank fir den Start ins Jahr

Passende Rezepte firs (Intervall)fasten
Frische Frihlingskiche

Gemise & Obst - welche Vitamine im Winter
Ostern mit der Familie - Der perfekte Oster-
Brunch

= 30min Rezepte

Beauty

Der beste Anti-Aging Schutz im Sommer
UV-Schutz fir Haut und Haare
Anti-Aging fir die Haare

Beauty Wunderwaffen: Hyaluron & Co
Naturwirkstoffe

Schéne Hande und FifBe fir den Sommer
No Plastics

Mode

Die perfekten Kleider fir den Sommer
Bademode

Hochzeit

Green Fashion

Happy Feet: Sandalen, Espadrilles, FlipFlops
Sommeraccessoires - Sonnenbrillen, Schmuck,
Taschen, Giirtel

= Dessous, Wasche

Reise
= Reiseziele fir ein perfektes Wochenende

= Der Zauber Sidafrikas

= Die schénsten Fahrradrouten Deutschlands
*  Glamping

= Ferien zu Hause

Food

* Geniale Spargel-Rezepte
» Gesunde Snacks fir die ganze Familie
= Erdbeeren - die siflen Sommerfriichte

Késtliche Grillrezepte (fir Fleisch- und Veggie-

Liebhaber)

= Schnelle GemiseKiiche und vegane
Familiengerichte

* Aromatische Sommerkuchen

Beauty

Schéne Haare im Herbst

Nagellack in Trendfarben

tina Ageless Award: Die besten Produkte 2021
Clevere Schénmacher: Wir schlafen uns schén
Nachhaltige Pflegeprodukte

Beauty-Krauter

Mode

Das sind die Herbst-Trendfarben
Wolle, Cashmere & Co
Outdoor-Mode und -accessoires
Shapewear: Perfekt in Form
Stylische Stiefel, Schuhe und Taschen
Fair Fashion/Faire Jeansmode
Oktoberfestmode

Reise

= Die schénsten Sehnsuchtsorte

Wandern im Herbst

Ab in den Siiden - So schon ist Mallorca
Ferien mit dem Camper

Die schénsten Bahnreisen

Food

= Herbstgemise: Kirbis, StiBBkartoffel & Mdhren
= levantekiiche

= Die besten Obstkuchen - Apfel, Pflaume, Quitte
= Clean Eating, Nachhaltigkeit & Co.

= Anti-Aging Food

= Einkochen, Einwecken

= Fischkiiche

Beauty

* Neue Difte fir jeden Typ

= Festliche Frisuren

» Kleine Beauty-Geschenke mit groBer Wirkung
= Schon gepflegt mit Naturkosmetik

Mode

= Festliche Looks fir die ganze Familie

*  Modisch eingepackt - Schéne Jacken &
Maéntel

Die besten Silvester-Ouftfits
Kuschel-Mode im Winter

Nachhaltig Schenken

Wasche + Dessous zum Fest

Schmuck + Uhren

Reise
=  Weihnachtsshopping in Europas Metropolen
Reisen rund um Sport und Wellness

= Hittenzauber
= Kreuzfahrt 2022

Food

= In der Weihnachtsbéckerei

= Weichnachts-Menis fir Beginner und
Fortgeschrittene

Christina Richons Silvester-Buffet
Heife Suppen fir kalte Tage
Zitrusfrichte (Orangen)

Geschenke aus der Kiiche

Vorbehaltlich Anderungen durch die Redaktion.
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SONDERHEFTE UND EXTRAS VON TINA 2021

1. Quartal

2. Quartal

(#02 bis #14)

TINA Gesund + Fif
EVT: 03.02.202
AS: 15.12.2020

TINA Schlank 1
EVT: 13.01.2021
AS: 30.11.2020

(#15 bis #27)

TINA Gesund + Fit
EVT: 21.04.202
AS: 04.03.2021

3. Quartal 4. Quartal
(#28 bis #40) (#41 bis #01)
TINA Gesund + Fit = TINA Gesund + Fif
EVT: 04.08.2021 EVT: 10.11.2021
AS: 21.06.2021 AS: 24.09.2021

TINA Gesund + Fit
EVT: 22.09.2021
AS: 09.08.2021

TINA Schlank 1l

EVT: 16.06.2021
AS: 04.05.2021

Vorbehaltlich Anderungen durch die Redaktion.
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Markenprofil TINA
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TINA PLUS-KOMBINATION

tina plus: Das effiziente Kommunikationspaket — hohe Reichweite mit optimaler
Zielgruppenansprache verbindet zwei sich ergdnzende Marken, tina und bella, zu einem
attraktiven Zielgruppenpaket und bietet hohe Reichweite zu einemgunstigen Preis. Mit einer
Reichweite von mehr als 2,09 Mio. Frauen gehért tina plus zu den gréfBBten Werbetrégern fir
Frauenzielgruppen. Das gute Preis-Leistungs-Verhdltnis garantiert dabei eine wirtschaftliche
Ansprache.

Quelle: ma 2021 |I, Basis Frauven (35,77 Mio.); IVW Il 2021; Anzeigentarif 2021
Anzeigen kénnen zeitversetzt innerhalb der jeweiligen Kombination erscheinen. BAUER ADVANCE
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Markenprofil TINA
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Die Basis-Einkaufsliste fiir den Abnehm-Erfolg ulhsi
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3%
iy TINA BELLA-LAURA-KOMBINATION

Mit einem Abo-Anteil von 17,8 % hat die tina-bella-Laura-KOMBINATION die hochste
Quote an regelmaBigen Leserinnen.

Diese Kombinationen gehéren in der Zielgruppe Frauen zu den gréften Belegungseinheiten. Die
Titel sind von den redaktionellen Konzepten her komplementér zueinander konzipiert. Insgesamt
erreichen alle drei Titel eine Zielgruppe zwischen 30 und 59 Jahren, die aber entsprechend
ihrer individuellen Bedirfnisse und Interessen angesprochen wird.

BAUER ADVANCE
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2,91 Mio.

Reichweite

/7= TINA BELLA-LAURA-ALLES FUR DIE FRAU-
-~ KOMBINATION

Ersparnis Mit einer Gesamt-Reichweite von 2,91 Mio. ist die tina-bella-Laura-Alles fur die Frau-KOMBINATION cine
der reichweitenstarksten wochentlichen Fraven-Kombinationen.

3 B Knuddeln

Diese Kombinationen gehért in der Zielgruppe Frauen zu den gréBten Belegungseinheiten. Die Titel sind von den
redaktionellen Konzepten her komplementér zueinander konzipiert. Insgesamt erreichen alle vier Titel eine Zielgruppe
zwischen 30 und 59 Jahren, die aber entsprechend ihrer individuellen Bedirfnisse und Interessen angesprochen wird.
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WIR SIND FUR SIE DA!

Natalie Schwarz
Head of Marketing | Beauty & Fashion

@ natalie.schwarz@baueradvance.com

T +49 40 3019 3086
M +49 175 9546142

Peggy Eife

Deputy Head of Marketing | Beauty &
Fashion

peggy.eife@baueradvance.com
T +49 40 3019 3078

Nina Feldkamp

Brand Solutions Manager | Women

@ nina.feldkamp@baueradvance.com
T +49 40 3019 3076

BAUER ADVANCE



WIR SIND FUR SIE DA!

Frank Frohling

Managing Director

@ frank.froehling@baueradvance.com
© 494030193099

4

Reinhard Bauvm
Head of Sales | Minchen & Stuttgart

reinhard.baum@baueradvance.com

T +49 89 6786 7282
M +49 170 3398589

Benjamin Schulze

Director Sales & Head of Sales | Disseldorf

benjamin.schulze@baueradvance.com

T+49 211310608 13
M +49 171 4159825

Sandra Colin

Head of Sales | Healthcare Sales

sandra.coelln@baueradvance.com

T +49 40 3019 3027
M +49 151 61356161

Kati Biesing
Head of Sales | Hamburg & Berlin

kati.biesing@baueradvance.com

T +49 40 3019 3074
M +49 170 3398573

Russna Jaswal

Head of Sales | International Sales

russna.jaswal@bauveradvance.com

T +49 89 6786 7891
M +49 151 17283359

Sebastian Himmer
Head of Sales | Frankfurt

sebastian.himmer@baueradvance.com

T +49 69 6642635 14
M +49 151 62845617

Vanessa Palten-Rossi

Head of Sales | Digital Sales

vanessa.palten-rossi@baveradvance.com

T +49 40 3019 3159
M +49 171 5677820
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